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De legging is in en wat doen vrouwen: zij rennen meteen naar de
Hennes om er één aan te schaffen. Mannen niet. Zij volgen ook de
modetrends, maar dan wel minder hysterisch. Opvallend is dat ze
vaker gaan shoppen. ;Ze zijn bezig met een inhaalslag”, zegt so-
cioloog Norbert Mirani, die recent onderzoek heeft gedaan naar de
moderne man en hoe-hij zich kleedt.

door Kim Querfurth
en Armanda van der Voort

Jongemannen van 18 tot en met 35
jaar zijn bewuster bezig met hoe zij
zich kleden en met de modetrends.
Dat blijkt uit een recent onderzoek
van Norbert Mirani, oprichter van
het kenniscentrum van Sanoma
Men’s Magazines (SMM). In maaxrt
brengt hij zijn boek uit: Merken ma-
ken de Man waarin hij beschrijft
waarom mannen zich binden aan be-
paalde merken en vaker shoppen.
Maar hoe ver gaat dit
nieuwe shopgedrag ei-
genlijk? Koopt de
man zijn sokken in
Milaan, zijn on-
derbroeken in
Londen en zijn
schoenen in Pa-
rijs? Of toch
niet? Natuuy-

lijk wil elke man zich onderscheiden
van de rest en doet hij zijn best om er
op en top uit te zien, Maar dat hij
stad en land afreist voor die ene
broek of dat bijzondere jasje, gaat
een beetje te ver. De drijfveren van
de man zijn nog altijd gemak en snel-
heid, aldus Huib Lubbers van het Re-
tail Management Center, die tevens
onderzoek heeft gedaan naar het
shopgedrag van de Nederlandse man.
Ten eerste is de man een emotione-
le-koper, zegt Lubbers. Hij koopt
makkelijk en laat zich snel overha-
len als hij eenmaal een winkel bin-
nenloopt. ,,Onestop-shopping
is populair onder de man-
nen. Zo'n 75 procent van
de mannen die een pas-
hokje ingaan, koopt
wat hij past. Terwijl
dat bij vrouwen
slechts 25 procent is.
Ook koopt hij meer
erbiy.”
Verder is de
man in staat beter
zijn eigen keu-
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ticipatie van de vrouw het aantal
tweepersoons huishoudens groeit en
meer mannen naar de winkels ko-
men”, aldus Lubbers.

Tot slot is de belangstelling voor
mode onder jongemannen vooral in
de steden toegenomen. Lubbers: , Er
wonen meer en meer allochtone jon-
geren in de steden en die gaan'met de
modet¥ends mee. Dat beinvloedt te-
vens het koopgedrag van de autochto-
Te jongeren.”

Het gros van.de mannen geeft geld
uit aan duré merkkleding: Zolang de
portemonnee het toestaat, uiteraard.
~Merken geven je een bepaald imago,
omdat ze representatief zijn voor een
bepaalde doelgroep of lifestyle. Voor-
al twintigers en begin dertigers zijn
hier gevoelig voor”, aldus Mirani.
»Als je naar de reclamespotjes op de
televisie kijkt, zie je bijvoorbeeld dat
G-star de ruigheid in de man probeert
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gentijdse versie van Justin Timberla-
ke. ,De tijd van dressing-up is aange-
broken. Overdag draagt de man een
goed pak en dat ruilt hij ’s avonds in
voor een katoenen broek met een
marineblazer voor het Riviéragevoel
of warme diepe stoffen als fluweel en
tweed. En de eyecatcher is het gilet,
dat in alle mogelijke conibinaties ge-
dragen kan worden.”

Trendbox

Dat wil niet zeggen dat 4lle man-
nen zich laten leiden door wat ze
voorgeschoteld krijgen. Want de
cijfers, die gebaseerd zyyn op alle
leeftijden, laten zien dat het ge-
middelde lager ligt. Uit het meest
recente onderzoek van Trendbox,
november 2006, blijkt dat man-
nen in 1991 net zo veel om mode
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fairtrademerk Kuyichi neemt dat
juist heel serieus. Dit beeld van de
werkelijkheid wordt naar rwﬁamBH:%

r gekopieerd. Mannen zien niet dat ze
daar zelf debet aan zijn. De norm van

n  de moderne man wordt bepaald door
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Dandy

Daarnaast interesseren mannen zich
.00k voor de modetrends op de cat-
walk. Vaak is het een celeb, die een
voorbeeldrol vervult. Net als David
Beckham een aantal jaren geleden.
Zo sloeg de term metroman pas aan,
nadat Mirani er in 2002 over had ge-
schreven en er een celeb als Beckham
aan had gekoppeld. Deze metroman is
5108 steeds een trend, aldus Mirani.

\ m: is veel Bomogézmw@ dan vroe-
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Ook <o~mmbm osﬁém%ma Corné van
Wmmw Made van Van Gils zijn mode-
“trends belangrijk voor de man en

krij gt hij mmﬁ&rmnrﬁmm trekjes. Dit
voorjaar is de trend voor de man: een
dandylook & la Oscar Wilde of een ei-

gaven als vandaag de dag. Ook
geeft de gemiddelde man min-
der geld uit aan kleding,

denkt hij minder aan merken
en is goed gekleed gaan min-
der belangrijk dan vijftien ;
jaar m&m@mb !

Toch zijn de tijden wel veranderd,

vindt de socioloog. ,,Mannen zijn vm-
zig met een inhaalslag”, aldus Mira-
n1. Het gaat vooral om de jonge ge-
neraties mannen die zich bewust kle-
den en modetrends volgen. ,,Het is al
Hmzm niet meer zo dat mannen bezig
zijn met Eomcomwmb en vrouwen met
consumeren.”
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