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Wat ‘echte mannen' met hun geld doen

Sanoma Men's Magazines (SMM) komt in november
met Lucratief, een nieuwe cc-glossy en site over
mannen en geld. De oplage is gegarandeerd
100.000. ‘Een interessant experiment’.

[DOOR ELWIN VERHEGGEN]

ling 50.000 euro, wat zou je daar-

mee doen? Of hoe gaan mannen
met geld om in vergelijking met hun
vrouw? De nieuwe glossy Lucratief zal
‘echte mensen’ portretteren die derge-
lijke kwesties meemaakten, of een spre-
kend voorbeeld vertegenwoordigen. Zo
komt een stel aan het woord dat voor-
namelijk door ruzie om geld geschei-
den is en een echtpaar dat financiéle
zaken prima regelt. De verhalen wor-
den aangevuld met advies van deskun-
digen.

Een onontgonnen terrein volgens
SMM’s Norbert Mivani, verantwoordelijk
voor business development. ‘Een perso-
nal-financeblad, waarin de doelgroep
zelf de boventoon voert in interviews
en reportages. Uiteraard komen beleg-
gingen, pensioenen, verzekeringen en
hypotheken ook ruimschoots aan bod,
onder meer via overzichtelijke en uitge-
breide rankings. Kortom, een journa-
listiek hoogwaardige glossy over wat
mannen met geld doen en wat geld
met mannen doet.’

S tel je bent man en krijgt plotse-

DURE DINGEN

Die heren zijn heel specifiek. De doel-
groep verdient namelijk tenminste
twee keer modaal, heeft een bovenma-
tige interesse in financiéle onderwer-
pen en is boven de dertig. ‘Het idee is
ontstaan door te redeneren vanuit le-
zersbehoefte. De man interesseert zich
vaak voor dure dingen als auto’s en
boten. Dat kost geld. Hij is ook bereid
over financién te lezen, maar dat moet

‘Nederland
gaat het
Amerikaanse
model achter-
na, waarbij je
steeds meer
financieel zelf
moet regelen’

Hans
Verstraaten
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aangenaam. Het moet niet over droge
specifieke zaken gaan, zoals een techni-
sche analyse van een aandeel.’

Ook vanuit de advertentiekant zou
behoefte zijn om met deze mannen te
communiceren. Mirani: ‘Maar ze stel-
len daarbij wel specifieke eisen, onder
meer aan kwaliteit en bereik. Daarom
kiezen we voor controlled circulation
en een kwalitatief hoogwaardig pro-
duct. Niet in de winkel, wel beperkt on-
line verkrijgbaar. Door selectief via
SMM-toptitels te verspreiden is het be-
reik sowieso 100.000, zonder waste. De
site maakt het product nog beter. Ver-
gelijkingen, aanvullende informatie en
onderzoeksgegevens kunnen we daar-
op kwijt, op een interactieve manier.
Daarnaast zijn er extra advertentiemo-
gelijkheden.’

DOSIS HUMOR

Volgens hoofdredacteur Hans Verstraa-
ten (voorheen Nieuwe Revu en Manage-
ment Team) zijn de huidige personal-fi-
nancebladen gericht op een kleine
groep van actieve beleggers. ‘Bijvoor-
beeld Beleggers Belangen. Eind jaren
negentig was die lezersgroep wel even-
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tjes groter, maar na de beursklap liepen
oplages terug en ging het snel bergaf-
waarts. Maar Lucratief wordt niet zo’n
type blad, waar de abstractie hoog is en
geen normale mensen aan het woord
komen. We zien dan ook geen directe
concurrenten.’

Marktonderzoek van TNS Nipo
onder de doelgroep wordt de rode
draad in de formule. ‘Het gaat dan over
geldzaken, maar bijvoorbeeld ook over
psychologische effecten en over het
verwezenlijken van dromen’, zegt Ver-
straaten. ‘Er zijn veel conservatieve le-
zers, die het geld maar op de bank heb-
ben staan. Wij willen ze kennis laten
nemen van allerlei andere mogelijkhe-
den. De informatie wordt een combi-
natie van need to know en nice to
know. Er zit zelfs een gepaste dosis
humorin.’

Het blad vervult yolgens Verstraaten
ook nog een andere functie. ‘Nederland
gaat het Amerikaanse model achterna,
waarbij je steeds meer financieel zelf
moet regelen, van pensioenen tot en
met ziektekostenverzekeringen. Men-
sen zijn hiermee bezig en kunnen daar
straks op een aangename manier over
lezen. Belangrijk is wel dat het allemaal
inhoudelijk klopt.’

‘Daarvoor is Hans en hebben we ook
een tiental specialisten en deskundigen
aangetrokken’, zegt Mirani. ‘De verschij-
ningsfrequentie staat nu op een keer
per jaar, maar bij enthousiaste reacties
gaat die omhoog. Hoe vaak precies en
wat we dan met de website gaan doen is
nog onduidelijk. Het begint als interes-
sant experiment. Wij hebben de behoef
te gesignaleerd en nemen nu de eerste
concrete stappen op dit gebied.’ |

Lucratief wordt selectief geseald verspreid
via de Sanomar-titels: Eigen Huis & Interieur,
Sportweek, Autoweek, Playboy, Computer
Idee, Maxim, Man of all Seasons, Nieuwe
Revu en GTO.
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