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Introductie T

A Achtergrond

A Aanleiding
A Doelstellingen
A Projectopzet

A Selectieproces

A Partijen en rollen
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AChterg rond =cooooo

A SanomabDigital, Ster en Telegraaf Media Nederland
behoren tot de grootste inventory eigenaren van mobiel
In Nederland

A In maart 2010 hebben deze 3 partijen besloten samen
een project op te starten om mobiel meer onder de
aandacht te brengen van mediabureaus en
adverteerders

A http:/lwww.emerce.nl/nieuws.jsp?id=3017301

A Mediabureaus en adverteerders zijn uitgenodigd

ervaring op te doen op de mobiele domeinen
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A Partijen konden gratis gebruik maken van de mobiele
domeinen

A Resultaten worden gemeten en geanalyseerd

A Voorts heeft er een uitgebreid onderzoek plaats naar
consumenten gebruik van mobiel en houdingen over
mobiele en andere vormen van reclame

A Dit rapport is een weerslag van de belangrijkste
resultaten
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A Het gebrek in de Nederlandse markt aan cijfers over

mobiel adverteren
A Een beperkt aantal cases in Nederland
A De behoefte aarfacts and figure's
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Doelstellingen m==000c

A Mobiel standaard een onderdeel te laten uitmaken van
de overweging om te kiezen uit middelen in de

mediamix

A Het aan de markt voorzien van inzichten, ervaringen en
cijffers over mobiel adverteren en
consumentenopvattingen
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A Het uitnodigen van mediabureaus om met voorstellen te
komen om te adverteren op de mobiele domeinen van
de publishers

A Het beoordelen van de voorstellen en het selecteren van
de 2 meest geschikte geachte campagnes

A Alle informatie is in principe beschikbaar voor alle
geinteresseerde partijen

A Na selectie is er met partijen meegedacht om de
campagnes te ontwikkelen, en zijn partijen bij elkaar
gebracht
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A De campagn®ntwikkeling en partnerselectie heeft

plaatsgevonden tussen maart en mei 2010

A Campagnes zijn uitgeserveerd in de periode mei t/m juli
2010

A Het consumentenonderzoek is in juli 2010 uitgevoerd

A Het project is begin september 2010 afgerond met
Wa20AfS ' ROSNIAAAYT bSRSN.
Amsterdam www.mobileadvertising2010.nl
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A Uit een groot aantal inzendingen van mediabureaus en
adverteerders, is een keuze gemaakt op basis van de
volgende criteria:

Aansprekendheid van de campagne
Commitment van het mediabureau
Aansprekendheid van de adverteerder
Haalbaarheid van de uitvoering
Passend qua periode

A De campagnes van KWF Kankerbestrijding en van Hein:
Amoy zijn uiteindelijk geselecteerd

A http://www.marketingfacts.nl/berichten/39100505 ond
erzoek mobiel adverteren heinz_en kwf kankerbestrij
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Partijen en rollen

Consumenten
onderzoek

M2Media&More Mobile Generation

Creatieve
mobiele partijen
en mediabureaus

Valuewait .
Valuewait

Kankerbestrijding

“
consumenten

AeneasStrategy
Projectbegeleiding

Telegraaf Media Nederland
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2. Mobiel en mobiel

adverteren
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Mobiel en mobiel adverteren

Do o Do To I» o I

A

ANEAS
STRATEGY

Verschuivingen in mediabestedingen

Mobiele penetratie

Kenmerken die mobiel geschikt maken voor adverteren
Smartphoneontwikkelingen

Mobiele advertentiemogelijkheden

Wat willen adverteerders?

Mediawaarde

Uitdagingen voor de markt
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Verschuiving |mned|abestecﬂngen

NETTO MEDIABESTEDINGEN

40%

\Totale mediabestedingen N&.3.1 miljard)

( )

2009

\Totale mediabestedingen N&5.2 miljard)

( )

25%

\Totale mediabestedingen: Ne6.1 miljard)

® Print ®» Televisie

Bron: Nielssen, IAB, Zenith Optimedia

Radio ® Buitenmedia

Internet

Mobiel

Z)

| [ 5SS I ROSNISYGAS )\;/12\(53[33;/
Googe dZA 6 SAY RSt A2] ANRGSNITA2Y Rt
Google CE©Eric Schmidt
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R
Mobiele penetratie in Nederland is gestegen tot

oAY Il MHP2Y KSOG FFyal f
boven de 20 miljoen
25.000.000;
20.000.0001" |
B Mobiele
15.000.000+" penetratie
M Postpaid
10.000.000"
5_000.000_/ B Prepaid
O |

Q4 2009

. Aantal simkaarten in Nederland
Bron: Telecompaper

De gemiddelde Nederlander beschikt over meer dan 1

ANEAS
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Kenmerken van mobiel

Geen medium is persoonlijker dan mobiel
Altijd bij de hand

Defaultaan in plaats van defaultit zoals bij de meeste

andere media
Interactief

Viraal

Mobiel kent vele kenmerken die het zeer geschikt maken

directe communicatie tussen adverteerder en consumen
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Smartphones zijn voor mobiel
Internet een voorwaarde

Groei in smartphones in Nederland

20 /
15 /
10 f-/

25

—penetratiein %

Bron: Telecompaper, 2010

Q3 2008
Q3 2008
Q1 2009
Q2 2009
Q3 2009
Q4 2009
Q1 2010
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ANEAS Desmartphonepenetratieis fors gegroeid
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Mobiele variaties-mooooo

Messaging

Adverteren in SMS, MMS, instant
messaging, voicemail en gemiste oproep
notificaties

In tekst

~ ~
Mobile internet

Op portals, off portal, in zoekmachines, idle
screen en mobiele websites

Banners en links

Mobiel adverteren kent meer mogelijkheden dan alleen mobiel internet

ZANEAS 19
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Wat willen adverteerders?

s YAYRSNI Wgl aiSQ Gy Kdzy F ROSNI S
mediabesteding

E' kunnentargetten; gericht hun boodschap kunnen communiceren

t‘! ﬂ‘l interactie met hun klanten

i een koopmoment: conversie

altijd en overal persoonlijk contact met hun klanten

Adverteerders willen een effectieve mediabesteding, gerichte campag

interactie, conversie door middel van persoonlijk contact
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Mediawaarde ~==E0E0

Traditionelemedia Interactievemedia

CPM Rate

Gepersonaliseerde
advertenties

Gebaseerap persoonlijke

Contextgerelateerde voorkeurenen gedrag

advertenties

Gebaseerap contextuele
gegevenszoalslocatie, tijd
Anoniemeadvertenties en content
Nietgebaseerdp €20
targeting criteria

Segmentatieniveau

Interactieve medla bieden me¢argetingmogelijkheden; hoe meer

gepersonaliseerthioe hoger de mediawaarde
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§sanomabigita o Y
Mobiele interactie met
consumenten

Van impressies naar interactie
Zenden alleen is tegenwoordig onvoldoende

Adverteerdemoet relatie aangaan met doelgroep

o Do Do I»

Iy FE23A8Y {SYYAAYIFTAY3S ¢

twee-richtingcommunicatie noodzakelijk

A Engagement is interactie!

ANEAS
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Uitdagingen voor de mar

A Cijfers over effectiviteit A Vinden van de juiste
A Standaardisatie creatieve partners
A Consumentenvertrouwen A Schaal
A Optin A Omgaan met fragmentatie
A Personalisatie aan mogelijke mobiele
. kanalen
A Opdoen van ervaring
A Overwinnen van
koudwatervrees
Bron: Mobile Advertising
. . _ _ Onderzoek Aeneas
De markt heeft nog enige uitdagingen het hoofd te bied g iiiaiathim
2009, Duitsland 2010
ANEAS .
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3. De campagne van

KWF Kankerbestrijding
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de campagne van KWF Kankerbestrijding

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful

ANEAS tribe

STRATEGY
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Campagne doelstellingen

A De meeste mensen weten wel dat zonverbranding niet goed is. Ze denken er alleen nie
altijd op tijd aan om zich goed te beschermen tegen de zon. Hoe vaker iemand is
verbrand, hoe groter de kans dat iemand in zijn leven huidkanker krijgt.

KWF Kankerbestrijding heeft daarom een campagne ontwikkeld die op de juiste
momenten helpt te herinneren aan goede zonbescherming. Onder de overkoepelende
LI NJ} LS dz aDSYASGH Gy RS 12y YFINIT2NB ¢
doelgroepgerichte middelen uitgewerktan posters bij de fietsverhuur,

insmeerstations op scholen, een insmeerlied voor creches, insmeerteams tot
evenementen to een zonkrachtbericht pengail, widgetof twitter. Deze zomer is daar
ook een mobiele campagne aan toegevoegd, gekoppeld aan een zonapgcht

A De doelstelling van de mobiele inzet was waffic te genereren naar een mobiele
website, waarop jge kon opgeven voor een zonkrachtbericht op maat.

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful

ANEAS tribe 26
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Doelstellingen pro

A De case is zowel voor M2Media & More alsmede voor

MR, TELEGRAAF
m MEDIA
¥ NEDERLAND

LDt

ect

F Kankerbestrijding eer

goede manier om het effect van het opnemen van mobiel in de mediastrategie te

toetsen. Uit de case moest blijken of de inzet van molbalenerszorgt voor

meertraffic naar de mobiele website en meer aanmeldingen voor het

zonkrachtberichbp maat.

" live twitter  download
D Me on t?

i Now on air Luister live

Refresh

ntie

Klik hier voor K\m@

KANKER
BESTRIJDING

jouw zonadvies

NIEUWS

= a Balladeer met Oh California uit
in %3 met clip gemaakt door fans

@ Slash breekt gitaamek door
‘manval' van fan

= Kid Cudi gearresteerd

= Weezer brengt gratis W-nurmer
uit

= Details over tweede album Miss
Mlantreal

& meer headlines

3FM NIEUWS

De ‘pick’ van Giel,
i %2 Domien en... heeft
gl Annemieke ook een
MW pick?
% Pick Of The Week
LS

& meer 3fm nieuws

ANEAS
STRATEGY

-all T-Mobile = 20:35

De Telegraaf 4 v

Het Openbaar Ministerie (OM) op Aruba heeft
nog geen contact weten te krijgen met de
Peruaanse autoriteiten over Joran van der
Sloot, laat staan dat er een verzoek is
gekomen van Van der Sloot om zijn straf op
Aruba uit te zitten.

Advocaat-generaal Taco Stein van het QM
Aruba acht de kans dat Van der Sloot in een
Arubaanse gevangenis eindigt, erg klein, liet
hij zaterdag weten. Het Koninkrijk der
Nederlanden, waar Aruba onder valt, heeft
met Peru geen verdrag dat dat mogelijk
maakt. Hij verwacht dat Peru Van der Sloot
niet zal uitleveren.

Klik hier voor KWF&

. . KANKER
Jjouw zonadvies BESTRIJDING

‘aarnemend burgemeester Asscher vindt
Hat rechters Zwaardere straffen moeten
opleggen bij geweld tegen homo's Lees

Belgié kiest vandaag een
nieww parlement. Volg
de verkiezingen op de
voet.

» Japanse ruimtesonde na 7 jaar terug

- 102005 fandde de sonde
d’ na een reis van 300
nitjoen kilometer op een

asteroide, waar het
stofdeeltjes moest
verzamelen.

» TunneDoor voorhij Bijenkorf
Amsterdam

[~ Het warenhuis is enkele
l | millimeters verzakt, maar
| die vermakking blesf ruim
T binnen de nom,

ik hi KWF
!(llk hlervoo:j “"Kmﬁ
jouw zonadvies @IELULIT

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful
tribe
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Campagne opbouw

A De inzet van verschillende banners op relevante momenten:
A Yt Al KASN @2 &iNbdaciedmnbilé caryfpadgR&@ A S & ¢
A aDlI 2A2 @I Yy Rdbl Ank@chtNDIMdgei RS Y £
A G. Sy 2A2 3IAXKRENRY IGYND RSy RKd S O v
OSND N} YRSYKE

A . A2 SSy WYWOftAO01Q 2LI RS olFyySNI gSNR RS
fFYRAYIEALI IAAYEF Gy Y2C YIY]1ISNDBSaAUNKS
NEO23aYyAlUA2YQ KSG 2dzAadS F2NXIFFO Y20A.
typen mobiele telefoons werd geserveerd.

Bron: KWF Kankerbestrijding,

M2Media&More, colourful
ANEAS tribe 08
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Campagne opbouw

A Vanaf de landingspagina kon je aan de hand van zes vragen je huidtype bepalen.
Van het aantal landingen was maar liefst 23% bereid de test in te vullen.
Vervolgens kon je je opgeven voor een zonbeschermingsadvies op maahsia e
of twitter en kon je een zonkracht app downloaden. Door huidtype te koppelen
met de zonkracht van de dag, kreeg de ontvanger een zonbeschermingsadvies of

www.vw8.mobi/survey... & n

B W e — T T .

=
w

Wat gebeurt er met je huid bij langdurig zonnen
als je je niet of onvoldoende beschermt?

1. Mijn hui ik krijg soms blaren

2. Mijn huid wordt knalrood

3. Mijn huid wordt rood

4. Mijn huid wordt een beetje rood

5. Mijn huid wordt niet rood

I R

Wat is de kleur van je huid als je nog niet in de
zon bent geweest?

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful
tribe

KWF R TR
KANKER valuewait
BESTRIIDING | I,

ANEAS
STRATEGY

- 29
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Campagn@pbouw (2)

A Na het invullen van de huidtypetest werd men gevraagd nog een aantal vragen in
te willen vullen in de vorm van een gebruikersonderzoek met campagne
inhoudelijke vragen. Hierbij is een conversie behaald van maar liefst 39%.

Wat vond je van de banner “Ben jij (gisteren)
verbrandt?"

1. Zeer goed

waterpret?

&

2. Goed

3. Neutraal

4. Slecht

5. Zeer slecht

KWF SN
KANKER valuewalt

Wat vond je van de banner “Ben jij (gisteren)
verbrandt?"

BESTRIJDING

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful
tribe

ZANEAS 30
STRATEGY
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A De app werd onder de aandacht gebracht via de mobiele landingspagina, maar
kon ook worden gedownload via mobiel internet of door een sms met ZON te
sturen naar 4414. De app was beschikbaar voor iPhone, Android en Java. Na he
downloaden van de app kon men eerst de huidtypetest invullen, waarna men op
basis van het huidtype geattendeerd werd op verbrandingsgevaar. Tevens kon

middels de app de dagelijkse zonkracht gemeten worden via de Zonkrachtmeter.

ZONKRACHT

Zonbeschermingsadvies op
maat

Huidtypetest

Zonkracht meter

Geniet van de zon, ma.
dat je niet verbrandt.
wewrw kwfkankerbestrijding.nl

Hou je telefoon in de zon en druk op de rode

E N EA.S L i toets om de zonkracht te controleren. 3 l
STRATEGY e ;
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Belangrijkste conclusies

A Test voor de juiste inzet
I Door te analyseren welke sites de beste respons opleveren, kan de doelgroep
specifiek bereikt worden voor een hoog resultaat. Zo bleek dat op specifieke
sites de/ ¢ widR4x hoger lagen.

A Relevantie scoort
¢ De campagne is op verschillende momenten ingezet om te testen of de inzet
op relevante momenten hoger scoorde dan op minder relevante momenten.
Uit de resultaten blijkt dat de gemiddelde CTR ten tijden van een hoge
zonkracht tot 50% hoger uitvalt dan bij lagere zonkracht. Uit het
gebruikersonderzoek blijkt tevens dat 86% vindt dat de dienst op het juiste
moment helpt te herinneren aan zonbescherming.

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful

ANEAS tribe 39
STRATEGY
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Belangrijkste conclusies

A Call to action

¢ De duidelijke call to action in de banners heeft voor veel traffic naar de
website gezorgd. Uit de 6,1 miljoen ad impressions is een gemiddelde CTR ve
0,32% gerealiseerd. Tevens geeft 74% van de gebruikers aan de banner goec
tot zeer goed te vinden.

A Smartphones zijn kostenefficiénter
i 5SS AYyIT SO 2L AaYFINILK2ySa Aa 12aGdSy ST
aanzienelijk hoger ligt dan bij de inzet van dezelfde uiting op andere telefoons

Bron: KWF Kankerbestrijding,

M2Media&More, colourful
ANEAS tribe 33
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Belangrijkste conclusies

A Positieve campagne
I De inzet van mobiel door KWF Kankerbestrijding is zeer goed ontvangen door
de gebruikers. Zo gaf 91% van de gebruikers aan de dienst goed tot zeer goet
te vinden. Daarnaast gaf 90% van de gebruikers aan de dienst aan anderen

aan te willen raden.

A Naamsbekendheid
I De campagne heeft bijgedragen aan de naamsbekendheid en zelfs aan een
positiever imago van KWF Kankerbestrijding. Maar liefst 39% geeft aan een
positiever beeld te hebben gekregen van KWF Kankerbestrijding, voor 60% is
het beeld hetzelfde gebleven en slechts 1 % is negatief.

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful

ANEAS tribe 34
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A De crossmediale strategie en doelgroepgerichte uitwerking van de
communicatiemiddelen en kanalen is ontwikkeld doorcadéourfultribe
(www.colourfultribe.n)

A De mobiele campagne werd ontwikkeld en geimplementeerd door mediabureau
M2Media & More www.m2-media.n)

A De mobiele website en het gebruikersonderzoek is gerealiseerd in samenwerking
met Valuewait(www.valuewait.conj

A Dezonkrachtapp isontstaanuit eensamenwerkingussende colourful tribe en
GemoroMobile Media www.gemoro.n)

Bron: KWF Kankerbestrijding,
M2Media&More, colourful

ANEAS tribe 35
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4. De campagne van

AMo

START AGAIN? e TMoblie = 13:56
The Real Taste of Asia
The Number 1 in Hong Kong

TASTES  TRENDS _ WIN _ CITY GUIDE _ PRODUCTS

Urban Asia Today

Ontdek de coolste Asian trends!
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Amoy doelgroep
A Jonge stellen 285 jaar, wonend in stad, druk sociaal leven, reizen en

koken graag een speciale maaltijd waarmee ze goed voor de dag

kunnen komen.
AW522NI RS 6SS]7 o0SYy A1l RNMXzl Sy o
1FryG22N Sy (0KdzAaov ¢l G Al Qa | @

A Eten één keer in de week Aziatisch, echter vaak nog 4eenQ ©

BT

L=

iy i I{%\Iquéi Bron:Amoy Mobile Generation 37
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§3 SanomaDigital Q=5
OOOmOOd
De uitdaging
Situatie:
A Authentiek Aziatisch relatief nieuw onderdeel categorie
A Amoynieuw merk binnen NL markt

Gevolg:
A Lage naamsbekendheid en penetratie

g i le’ggéi Bron:Amoy Mobile Generation 38
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§3 SanomaDigital

THENETHERLANDS

Mediamix :
Targeted TVC & online: website, video,  facebook widgets & mobiel .

Your portal on what’s happening A""’y ?".7‘""‘"¥,
in Asia’s city life today.

eal Taste of Asia

e Re
Number 1 in Hong Kong

’s Real Taste of Asia!

. Bron:Amoy Mobile
KUKHIER Hong Kong connection G ener atl on

<< Asian places in NL!

Tempé in de wok met
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§3 SanomaDigits Qi

OO
Rol van mobiel
A Uitbouw merkbekendheid
A Versterkemrmerk-imago(medium = the message)
A hLJ 2dzs HoMaunikd S
A Merk interactie:
A Aanhak,en op ge,problematigk: , }
Wgl U SSU Al Glyld2yRQ
A Bieden van oplossing: heerlijk Aziatisch gerecht in 10 minuten
(recept +shoppindlist)
A 1 yYOASRSY WNBOSLIISYQ 2LJ 2dzAa ald
A 1| yoA SRS yool@Laypla&enNi W
(incl. routeplanning)
Bron:Amoy Mobile Generation
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§3 SanomaDigital

THE NETHERLANDS

TELEGRAAF
MEDIA
NEDERLAND

Mobile AdvertisingCampagrie"--

Sanoma Digital

Mobiele websites
NU

NUsport
Startpagina.mobi
Viva
Autotrader
Belegger
Sportweek
NUzakelijk
Autoweek
NUtvgids

VWV OV WV VvV ¥V VvV vV VvV Vv

Mobiele apps

» NUIPhone app

» NUsport iPhone app

» Autoweek iPhone app

ANEAS
STRATEGY

18 juni¢ 31 juli 2010

Telegraaf Media NL

Mobiele websites
» Telegraaf.mobi
» m.spitsnieuws.nl

Mobieleapps
» TelegraatPhoneapp

Ster

Mobiele websites

To o Do To Ix

m.nos.nl

m.omroep.nl
m.uitzendinggemist.nl
m.3fm.nl

m.ster.nl

Bron:Amoy MobileGeneration
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§3 SanomaDigital
Mobielals¥ NJA

THENETHERLANDS

... T-Mobile = 12:18

14
us !

- on ™
SES F

live twitter download
L Me on tv?

¥ Now on air Luister live %

BEATLES
COME TOGETHER

Refresh

Recept van de dag ﬁ;‘j

T by e 47 e e et KLIK HIER

NIEUWS
= Love Parade zaterdag in Duisburg
= Roxy Music gaat weer touren
= Liam Gallagher kondigt single en album aan
+ ACDC verdient zich scheel
@ Tom Jones de studio in met The Killers?
8 meer headlines

Sl

woensdag 23 juni 2010

Home | Nieuws | Sport | WK 2010 | Privé | DFT |
Meer...

Nieuws
Binnenland
s~ Bij straf geen

HOGOPASPOORT
Zri=  noodpaspoort
g Nederlanders die in het
buitenland een straf boven...
ees verder

LCCS

| Mensenvlees in déner
| kebab
In de Russische stad Perm
zijn drie Russen

TELEGRAAF
MEDIA
NEDERLAND

Kgericlitderéiks@edium

Home - Nieuw toegevoegd

Kwarh lx;«;iul ;e;;akt
Voorl voor je mobiel. Volg

deze denderende
soap op het spoor!

Home | Weekarchief | Populalr | A-Z | Omroep nl

sebruik van dez
-opyright en gebr.

Bron:Amoy MobileGeneration
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§3 SanomaDigital

THENETHERLANDS

"2z BlackBerry

GPRS T.ul

ANEAS
STRATEGY

@ naar NU v

@

SPORT Uitslagen

Voorpagina | Tour de France | Scorebord |
Voetbal | Wielrennen | Formule 1| Tennis |
Algemeen | FC Knudde | Column

o
G BHEEEEEEEEEEEE8EEEEET .

afl % 10:08 AM

gemeen nu-<

* menu

Ly el e kT
Ay L B [ ey

L aifies|  5396] g5 Geen
= standen
varkeer beurs live standen

Rutte ziet geen heil in Paars-plus

AMSTERDAM - De
fractievoorzitters van VVD,
PvdA, D66 en GroenLinks
hebben dinsdagmiddag de

| verkennende gesprekken
over de vraag of een kabinet
met deze partijen mogelijk is
stilgelegd.

TELEGRAAF
MEDIA
NEDERLAND

Bron:Amoy Mobile Generation
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# sanomabigital o Y
. I ]
Conclusies

1. Mobiel genereert breed bereik en geeft impuls aan verkeer op mobiele

sSite

Totaal bereik

A Views 38.752.783
A Clicks 134.090

A Unieke bezoekers > 1.000.000

2. | ¢ vo®raobiel zijn hoger dan op online (excl. Video)
CTR 0,346%

Bron:Amoy Mobile Generation
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§3 SanomaDigital Sted

Mobiel alsinteractie medium

N

NTC

afl % 10:08 AM

The Real Taste of Asia

The Number 1 in Hong Kong

il # 10:08 AM

The Real Taste of Asla
The Number 1 In Hong Kong

Je wordt, op door jou bepaalde
momenten, met een gratis SMS
bericht uitgenodigd voor het Recept
van de dag. Wat is jouw mobiele
nummer?

TASTES TRENDS WIN CITY GUIDE PRODUCTS
HOME STEM WINNAARS

Zoek op titel/merk of trefwoord

Today’s Real Taste of Asia!

Dit zijn de vijf meest bekeken commercials uit Amoy's recept van de dag!

ons archief:

titel: Edwin Evers
Hoortestbus |
bureau: N=-5 u
merk: Beter horen

titel: Muis
bureau: DDB
merk: Centraal

LU

Lamsvlees met prei uit de

Publishersn. site registratie
/ENEAS Bron:Amoy Mobile Generation
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§3 SanomaDigital

THENETHERLANDS

The Real Taste of Asla
The Number 1 In Hong Kong

Vraag 3. Hong Kong heeft een
enorme filmindustrie vergelijkbaar aan
die van Hollywood en Bollywood.
Welke beroemde Hollywood acteur is
geboren in Hong Kong?

1. Jackie Chan

2. Michael Chang

ANEAS

The Real Taste of Asla
The Number 1 In Hong Kong

Vraag 4. De skyline van Hong Kong is
oogverblindend. Hoe hoog is de
nieuwe en meteen hoogste
wolkenkrabber van Hong Kong die in
stadsdeel Kowloon dit jaar wordt
opgeleverd?

1. 356 meter
2. 429 meter
3. 484 meter

4. 678 meter

|ELEGF

MEDIA

NEDERLAND

LAAF

/) - =
e, =

The Real Taste of Asla
The Number 1 in Hong Kong

Vraag 5. Hong Kong grenst aan het
vasteland China en wordt omringd
door veel water met meer dan 262
eilanden. Doe een schatting naar het
totaal opperviakte van Hong Kong (in
vierkante kilometers).

pawired by Ve

valuewait

wen waarivrelle dinlony

Bron:Amoy MobileGeneration
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Conclusies

-si.. T-Mobile =

A17.200landingenop interactie platform

H K .
Win een weekend lrcnd\:)antcghmc;)n:lg AgO%Voor promOtIe/ lo%voor %Ceptvan de

Hong Kong!

Rl 3Q

AlLageconversienaarYegistratiecQ Y f p
AProcedurete complex

ovdbrwaarde) k MdpgeQa oW
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§4 SanomaDigital D=5

THENETHERLANDS

Static Animated GIF

% Now on air Luister live %

Refresh

peoesoN B Hoogst
NIEUWS Scorende Static / GIR

= Mama Jackson brengt een boek uit

= Depech Mode komt met musical Ban ners

= Johnny Depp als eigenaar van label?

= Liam wil geschiedenis van Oasis vastleggen
o Protest tegen annulering Snoop Dogg op
Parkpop

8 meer headlines

Bron:Amoy
Mobile Generation

Hot Spots CTR 0,65% -
ANEAS Video Banner CTR 0,37% v

QSTDA v
J [, INS
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